
Počáteční analýza pro tvorbu webu

Internetové publikování



 Rozsah je přiměřený rozsahu prezentace

 Spolupráce zadavatele a tvůrce

 Hlavní otázky 

 Pro koho je webová prezentace určena?

 Jaké cíle má prezentace naplnit?

 Co má na webu být?

 Další otázky

 Kde bude web umístěn?

 Kdo se o něj bude starat?

Počáteční analýza
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 Vytvořím eShop, kde budu prodávat zákazníkům 
elektronické knihy a vydělám peníze

 Vytvořím stránky fakulty zajímavé pro širokou veřejnost a 
přilákám tak nové studenty

 Vytvořím stránky fakulty, které budou mezi prvními pěti 
výsledky v Google na dotaz „Bakalářské studium“, 
přilákám tak nové studenty

 Vytvořím prezentaci nové analytické metody (pro firmy v 
QCQA které ji potřebují) a získám tak zakázky

 Vytvořím prezentaci o své želvě Tondovi (pro sebe a své 
známé) a budu z toho mít radost

Pro koho a proč?
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 Kolik je cílových skupin a která je nejdůležitější?

 Jaký pro tyto skupiny potřebuji obsah?

 Jak tyto CS dostanu na svůj web?

 marketing

 reklama

 SEO

 virál

 Neodejdou hned?

Pro koho?
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 eShop
 vložit eKnihu do košíku

 potřebuji ale i obsahy, recenze, help …

 stránky fakulty zajímavé pro širokou veřejnost
 vyplnění elektronické přihlášky

 potřebuji ale i ty zajímavé články

 SEO „Bakalářské studium“
 vyplnění elektronické přihlášky

 potřebuji mít přehledné a srozumitelné info o stud. oborech

 Prezentace nové analytické metody
 odeslání poptávky, nebo e-mailu

 potřebuji informace o metodě a reference

Obsah vedoucí k naplnění cílů
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 Obsah vedoucí k naplnění cílů

 Identifikace webu – hlavička

 Logo

 Navigace

 Kontaktní informace

 Přihlášení

 Jazykové verze

 Vyhledávání

 Mapa

 Reklama

Co bude na webu?
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 Umístění

 Použité technologie

 Statický nebo dynamický obsah?

 Frekvence a kritičnost aktualizací

 Kdo to bude dělat?

 Kolik je na to peněz?

Aktualizace webu

7


